


Carmignac : Marque numéro 1 
 
Classement de popularité 
 
Les distributeurs classent  les gestionnaires en  fonction de  leurs préférences en  termes de marque, 
selon Heather Dale 
 
Carmignac, BlackRock et JPMorgan arrivent en tête du classement des gestionnaires de fonds établi 
par les distributeurs européens. 
 
Le classement se base sur des entretiens réalisés auprès de 883 sélectionneurs de fonds dans 10 pays 
européens.  Les  distributeurs  devaient  désigner  leurs  gestionnaires  préférés  en  décernant  une 
médaille d’or (3 points), une médaille d’argent (2 points) et une médaille de bronze (1 point). 
 
Carmignac arrive en  tête avec 370 points,  soit 40 de plus que BlackRock  (330 points), en  seconde 
position, tandis que JPMorgan décroche la troisième place avec 292 points. 
 
L’étude a été menée par le bureau spécialisé dans la collecte de données Fund Buyer Focus. 
Pour Diana Mackay,  chief executive au  sein de  la  société de  conseils MackayWilliams, qui détient 
Fund Buyer Focus en partenariat avec Metrinomics, Carmignac a « dynamisé » le marché du conseil 
en Europe. 
 
« Carmignac doit son succès à son bon positionnement au niveau des petits distributeurs », a‐t‐elle 
déclaré. 
 
Le  groupe  français  est  parvenu  à  attirer  l’attention  des  intermédiaires  européens  ces  dernières 
années avec son produit phare, Carmignac Patrimoine, un fonds extrêmement performant affichant 
un encours sous gestion de 23 milliards d’euros (34 milliards de dollars US). 
 
Franklin Templeton arrive en quatrième position avec 235 points, soit 4 places de mieux que l’année 
dernière. 
 
Cette avancée n’étonne nullement Diana Mackay. « Franklin existe depuis longtemps et est déjà bien 
établi même  s’il  connaît  des  hauts  et  des  bas.  Cette  progression  s’inscrit  dans  la  droite  ligne  de 
l’évolution actuelle de son chiffre d’affaires. » 
 
Oyster  réalise  la  plus  forte  progression  au  sein  du  classement.  Cette  société,  qui  appartient  au 
groupe suisse Banque SYZ & Co, a gagné huit places pour prendre la 19e position. 
 
Allianz Global Investors progresse également et grappille une place en se classant 11e. « Pimco (filiale 
d’Allianz) a particulièrement profité de la demande de produits obligataires ces derniers mois. Allianz 
figure par ailleurs parmi  les groupes qui ont développé une activité globale de  fonds de  tiers et  la 
société commence à en récolter les fruits. » 
 
Amundi progresse également. Le français se classe 13e, soit un bond de 2 places par rapport à l’année 
dernière. 
 
Comgest et Aberdeen Asset Management grimpent eux aussi dans le palmarès. Pour Diana Mackay, 
Aberdeen doit son succès à ses capacités sur les marchés émergents, très prisés l’année dernière. 
Elle ajoute, au sujet du Français Comgest : « Il surfe sur la vague initiée par Carmignac ». 



Pour Patrick Rivière, directeur général d’UFG‐LFP, « Carmignac a mis  fin à  la malédiction  française. 
Désormais, les gestionnaires français sont crédibles à l’échelle internationale ». 
 
L’étude montre que le cachet d’un gestionnaire de fonds n’est pas uniquement lié à sa taille, souligne 
Diana  Mackey.  « Cette  activité  repose  entièrement  sur  la  gestion  pour  comptede  tiers  et  de 
nombreux acheteurs de fonds seront des gérants de fortune. Certains petits groupes parviendront à 
se distinguer grâce à la qualité de leurs produits. » 

 

 


